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01 TikTok definiert



. . . Videos sind zwischen 15 Sekunden und 3 Minuten.

TikTok wurde 2016 gelauncht.

® ® egeo
Die Definition von
'k k l Die Plattform wurde Uber 3 Billionen Mal heruntergeladen und ist
TI To aut damit auf Platz Fiinf der Non-Gaming-Apps, die diese
wa rte rbuch ) astronomischen Zahlen erreichen.
o

TikTok ist eine Social-Media-Plattform TikTok hat einen “For You” bzw. “Fir dich” Feed, der dich mit Videos
: fUttert, von denen der Algorithmus denkt, sie kdnnten dir gefallen.
genau wie Instagram, Facebook oder

. . Zusatzlich gibt es den “Following” bzw. “Folge ich” Feed, wo jener
Twitter, auf der Menschen kurze Videos Content von Accounts, denen du folgst, ausgespielt wird.

erstellen, teilen und konsumieren.

“To duet” ("“Duett” in der deutschsprachigen App) bedeutet, mit
einem Video auf ein existierendes TikTok-Video zu antworten. Es
ist wie ein Dialog, nur in Videoformat.

Die gr6Bte demografische Benutzergruppe der Plattform ist zwar
zwischen 10 und 19 Jahren alt, dennoch ist die App_in Bezug_auf
Alter die am stdrksten diversifizierte.



https://news.wko.at/news/steiermark/TikTok.html
https://support.tiktok.com/de/using-tiktok/creating-videos/camera-tools#3
https://support.tiktok.com/de/using-tiktok/creating-videos/camera-tools#3
https://sensortower.com/blog/tiktok-downloads-3-billion
https://www.mediabynature.de/blog/tiktok-zielgruppe/#:~:text=Die%20Nutzer%2DStatistiken%20von%202021,30%20und%2039%20Jahren%20alt

X X
Unsere Definition:

TikTok ist eine komplette Achterbahnfahrt. Zirka so:

Du scrollst durch die "For You" Page und auf einmal
schwebt eine fliegende Kuh vorbei, ein Mann in einem
Speedo singt laut ‘'nen Song von Adele - und auch in den
ndchsten 15 Sekunden passiert etwas neues

Unerwartetes.

Wisch’ rauf und du hast Comedy, wisch nochmal rauf und
jemand twerkt mit der eigenen Oma, wisch weiter und ein
cooler Dude lipsynced einen Song, der dir nie wieder aus
dem Kopf geht, wisch’ und lach’ dabei fir dich alleine,
wisch’ und entdecke eine lustige Story oder einen Sketich,

der deinen Alltag_versift.

TikTok kombiniert das Beste und Schlechteste von uns
Menschen auf einem Screen und wirkt dabei wie eine
Droge, die uns 24/7 hooked.

Alle moglichen Leute drehen, bearbeiten und laden Videos
zu allen méglichen Themen auf die Plattform hoch.

Es ist ein Ort, der von unglaublich talentierten und
kreativen Menschen bespielt wird, die ohne diesen
unglaublichen Videoautomaten niemals entdeckt worden
waren. Wir wollen hier aber nicht die ganzen untalentierten
und unkreativen Leute vergessen, die auf TikTok ihr
eigenes Ding abziehen und damit eine eigene Zielgruppe

ansprechen.
AcEN


https://www.tiktok.com/@mikailadancer/video/7143406314482552110?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7098266893774489093
https://www.tiktok.com/@tyy.k/video/7138970194935909638?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7098266893774489093
https://www.tiktok.com/@hunteraleecee/video/7091109673805401390?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7098266893774489093
https://www.tiktok.com/@billiesteirisch/video/7145137046871461126?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7098266893774489093

Und wenn mal Aliens die Erde heimsuchen und nach einer
PrGsentation fragen, um die menschliche Spezies besser
zu verstehen, dann wirden wir ihnen sagen, dass sie

einfach ein paar Stunden auf TikTok verbringen sollten.
o0 0

pr



027 Grunde, warum alle Marken
und Unternehmen noch 2023 auf
den TikTok-Zug aufspringen

sollten




Auf TikTok organisch zu wachsen und den eigenen Brand Content unter die Leute zu bringen
ist - im Vergleich zu anderen Social-Media-Plattformen - unglaublich leicht.

Follower*innen zu bekommen und dadurch eine Community aufzubauen, funktioniert auf der Plattform auch
ganz leicht. (Disclaimer: Solange du unsere Tipps ernst nimmst und dadurch lernst, die TikTok-Sprache wie
ein Pro zu sprechen.)

Wer noch langer wartet, konnte den Nachteil erfahren, dass TikTok - gleich wie Facebook
oder Instagram - so modifiziert wird, dass es fast unmoglich wird, organisch zu wachsen
und dass Reichweite nur mit Hilfe von Werbeanzeigenschaltung erreicht werden kann.

Noch kannst du fiir recht wenig Geld auf TikTok Reichweite kaufen - also verglichen mit den anderen

Social Media Kandlen. (Damit meinen wir Werbeanzeigen schalten. Follower*innen werden hier keine
gekauft!)

Wir haben absolut keinen Zweifel daran, dass die TikTok-Zielgruppe - ja, unter
anderem auch eine junge Zielgruppe - genau die ist, die du mit deinem
Business ansprechen sollst.

Die TikTok-Community versteht sich sehr gut mit Marken, die auf der Plattform
aktiv sind. Das heif3t, du kannst die Plattform fuir dich nutzen, um deine Brand
sympathisch zu zeigen.



TikTok hat einen interessensbhasierten Algorithmus.

Dieser zielt mehr auf den Content als auf den sozialen Aspekt ab. Das heil3st: Wenn dein
Content ins Schwarze trifft, relevant und in gufer Qualitat ist, dann kannst du davon
ausgehen, dass du damit eine breite Zielgruppe erreichst. Ob deine Brand schon bekannt
oder eher noch unbekannter ist, ist in diesem Fall egal.

Wenn du die Plattform ignorierst, versaumst du es, Umsatz zu generieren.

Wir haben den Beweis mit unseren Kund*innen gemacht, die auf TikTok werben. Mit seinem
business-freundlichen Ansatz ist TikTok eine groBartige Plaftform, um Werbung auszuspielen
und Produkte bzw. Dienstleistungen zu verkaufen.

Die Plattform hat sich bewiesen. Marken steigern mithilfe der Plattform
nicht nur ihren Umsatz, sondern auch ihre Markenpraferenz.



03Die unterschiedlichen, aber
leistungsstarken Wege, um
als Business TikTok zu nutzen




o060
Umsatze steigern

Weil wir wissen, was du horen willst, starten wir gleich mit diesem Grund. Und wir sind auch nicht die
einzigen TikTok-Tuftler*innen, die handfeste und konkrete Verkaufsergebnisse auf der Plattform

erzielt haben.

Wir uibertreiben nicht, aber wir haben
unseren Kund*innen bereits zehntausende
€ durch Verkaufe uiber TikTok eingebracht.

TikTok ist ein Uberflieger auf allen Ebenen des Marketing-Funnels, einschlieBlich der Steigerung von

Conversions.

Tatsdchlich haben laut TikTok 92% der Nutzer*innen,_nachdem sie ein Video auf TikTok angeschaut
haben, entsprechende KaufmaBnahmen getdtigt.

By



https://www.tiktok.com/business/de

Lokale Markenbekanntheit generieren

Der TikTok-Algorithmus liebt es, Dinge lokal zu halten. Das liegt wahrscheinlich daran, dass
sich Menschen nachweislich mit hyperlokalem Content oder Inhalten, die sich auf ihren
Standort beziehen, beschdftigen. Das bedeutet, dass TikTok vermehrt Content, der lokal
erstellt und veroffentlicht wird, auf dem “For You" Feed integriert, wo User*innen dazu

neigen, neue Konten zu entdecken, denen sie folgen kénnen.
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Bekanntheit schnell und im
groBen Umfang schaffen

Keine Plattform kann mit den Zahlen mithalten, die Unternehmen
auf TikTok sehen. Von Engagement bis Reichweite - die Zahlen
sind gewaltig. Wenn du aulBBergewdhnlichen Content auf TikTok
veroffentlichst, kannst du ein riesiges Publikum erreichen, schon
ab dem Launch-Zeitpunkt. Richtig gehort: Das passiert, weil der
TikTok-Algorithmus darauf ausgelegt ist, gute Inhalte zu
erkennen und zu “belohnen”. Sogar deine allerersten Videos
haben Potenzial, viral zu gehen.




Bringe Leute dazu,
ulber deine Marke zu sprechen

TikTok ist ein groBartiger Ort, um deine Brand menschlicher zu
machen. Wenn du es richtig angehst und deine Marke lustigen und
unterhaltsamen Content auf dem Kanal ausspielt, wird das dazu

fihren, dass deine Zielgruppe - sogar Uber TikTok hinaus - Gber deine
Marke spricht.




Erreiche eine neue, junge Zielgruppe

Wenn es dein Ziel ist, eine jlingere Zielgruppe auf dich aufmerksam zu machen, dann ist
TikTok der Ort, wo du abhdngen solltest. Und es ist egal, wo du dich auf der Welt
befindest, du kannst sicher sein, dass der Grolteil der TikTok-User*innen zwischen 16

und 24 Jahren alt sind. Randnotizz Und ftrotzdem bleibt TikTok eine der
altersiibergreifendsten Plattformen da draulBen.



https://www.futurebiz.de/artikel/tiktok-statistiken-2019/
https://www.searchenginejournal.com/tiktok-organic-paid-stats/452577/#close

04 Was du in 2023 uber den
TikTok-Algorithmus wissen
musst




Hier missen wir mal einen Disclaimer setzen, denn es darf
nicht untergehen, dass der TikTok-Algorithmus, wie
Algorithmen auf jeder anderen Plattform auch, stdndig im
Wandel ist. Also folge uns auf Instagram, um keine

wesentlichen Updates zu verpassen.

In 2023 ist aber der Algorithmus, der TikTok von allen
anderen Social-Media-Plattformen unterscheidet, noch so
konstruiert, dass Videos im Feed basierend auf der
Qualitat der Inhalte und nicht auf dem “sozialen Wert” des

Kontos ausgespielt werden.

Zum Vergleich: Auf Instagram hdngt die Anzahl der
Personen, die deine Inhalte sehen, weitgehend davon ab,
wie viele Follower*innen du hast. Bei TikTok ist das (noch)
nicht der Fall. Du kannst dein erstes Video veroffentlichen
und wenn du mega Content raushaust, mit dem deine
Zielgruppe sich identifizieren kann, wird TikTok dein Video
viral gehen lassen.

Aus diesem Grund kdnnen wir einfach nicht oft genug
betonen: Verbringe viel Zeit mit der Content Produktion.
Deine Inhalte muissen wirklich on point sein und die
“TikTok-Sprache” sprechen. Hast du den Hack herauBen,
wirst du brutal schnell eine Community rund um deine
Marke aufbauen und ein riesiges Publikum erreichen.



https://www.instagram.com/thewurstagency/?hl=en
https://www.instagram.com/thewurstagency/?hl=en
https://www.instagram.com/thewurstagency/?hl=en

05 Eine Schritt-fur-Schritt-
Anleitung fur den Einstieg auf
TikTok, um gleich mit einem
Knall loszulegen
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Verbring Zeit auf TikTok, um deine
Zielgruppe und den Kanal zu verstehen

Wenn du die Plattform bespielst, ohne davor deine Zielgruppe und den Kanal richtig zu
verstehen, verschwendest du viel Zeit und Ressourcen. Du, oder wer auch immer deinen
TikTok-Account leiten wird, sollte eine Menge Zeit auf TikTok verbringen, um Folgendes zu

recherchieren:

' Welche Art von Content spricht deine Zielgruppe an?

Was macht deine Konkurrenz und wie nutzt sie TikTok?

Was lauft gut auf TikTok, besonders in deiner Nische?
' Notiere dir dann die besten Tipps und Tricks, die du
wdhrend deiner Recherche findest.


https://www.instagram.com/thewurstagency/?hl=en
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Stelle dir die folgenden Fragen:

Wie nehmen deine Kund*innen und dein Zielpublikum deine

' Marke wahr?

Wie nehmen Leute deine Branche wahr? Unterhaltsam?
' Inspirierend? Langweilig? Verwende Adjektive!

In welchen Situationen kommen Personen mit deinem
' Unternehmen in Kontakt?

Je ehrlicher du bei der Beantwortung dieser Fragen bist, desto groler ist

die Chance, dass die Personlichkeit deiner Marke authentisch
riberkommit.


https://www.instagram.com/thewurstagency/?hl=en
https://www.instagram.com/thewurstagency/?hl=en
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Entwickle unterschiedliche Content-
Strategien, die fuir dein Unternehmen
einzigartig sind

Nutze dafiir die Antworten deiner TikTok-Recherche, die du im Schritt 1 und 2 beantwortet hast, um zu
bestimmen, WIE du deine Marke auf TikTok présentieren willst und WELCHE Art von Content du auf
deinem Kanal veroéffentlichen willst. Mache dir auch klar, welche Botschaft du mit deinem Content
vermitteln willst. Die Botschaft sollte aber auf keinen Fall sein: "Schau’, das sind tolle Produkte”, denn in
9 von 10 Fallen wird das dein Publikum nicht interessant finden, da es eindeutig als Werbung enttarnt
wird und zu direkt ist.

Dein erster Fokus ist, dein Publikum zu unterhalten. Erst dann
sollst du deiner Audience vermitteln, was du zu bieten hast

Sammle in einer strukturierten Brainstorming-Sitzung so viele Content-Ideen wie mdglich. (Schaue auf
unseren Instagram-Account, um unsere oft gepriffe und erprobte Brainstorming-Methode
kennenzulernen, bei der wir das Tool "Miro" verwenden.)

Grenze deine Ideen auf die 3 besten ein. Das sind die Content-Konzepte, mit denen dein Brand
Account gelauncht werden soll.


https://www.instagram.com/reel/CgAMDBABRer/?utm_source=ig_web_copy_link
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Wahle ein Talent aus

Und mit Talent meinen wir die Person, die das Gesicht eures TikTok-Accounts
sein wird.

Unser Insider Tipp: Suche dir unterschiedliche Talente und zeige sie von
Anfang an in den Videos, damit deine Zuschauer*innen von Beginn an mit
ihnen vertraut werden. Flr den Fall, dass ein Talent irgendwann nicht mehr
mitmacht, ddmpft diese Strategie den Schaden.

Eine Sache, die du bei der Talenteauswahl bedenken musst: TikTok ist eine
Plafttform voll mit Menschen. Es sind also oft zuerst die Talente in den Videos,
in die sich die Zuschauer*innen sozusagen verlieben und die Leute dazu zu
bringen, immer wieder zurlickzukommen. Erst dann begeistern sie sich fir
die Marke, die hinter dem Account steht.
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Recherchiere die Hashtags

In dieser Recherche informierst du dich Uber hilfreiche
Hashtags, die du unter deine Videos setzen solltest und welche
du speziell fiir deinen Account kreieren sollst.

Experimentiere mit verschiedenen
Video-Stilen

Einen Video-Stil zu entwickeln, mit einer Liste von Techniken,
die auch Creator*innen verwenden, die du gut findest, ist ein
cleverer Weg, deiner Brand eine eigene, wiedererkennbare
visuelle Note zu geben. Plus, TikTok belohnt die, die neue
Video-Stile ausprobieren.
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Leg los! Und vergiss dabei nicht,
den SpafB3 zu kurz kommen zu lassen

Ja, das Wort “SpaB” wollen wir besonders hervorheben. TikTok-
Marketing wird mit Sicherheit das lustigste - und zum Teil auch das
absurdeste - sein, womit du in deinem Marketing-Alltag zu tun haben
wirst. Wenn nicht, machst du etwas falsch.

AuBerdem: wenn du Spal3 daran hast, deinen TikTok-Account zu
bespielen und zu managen, wird man das auch in deinen Videos
merken. Und das heil3t: Der SpaB in den Videos wird deine
Zielgruppe ergreifen und deiner Marke die positiven Vibes
zuschreiben, die beliebte Brands haben.
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Tu’ dich mit TikTok-
Creator*innen zusammen

Fihre kreative Awareness-Kampagnen mit Influencer*innen durch,
die zu deiner Marke passen und lass Leute wissen - du bist jetzt auf
TikTok. Das wird dir helfen, schnell zu wachsen



06 Die grofBen DOs und DON’Ts auf
TikTok



XX
DO

Schalte Werbeanzeigen auf TikTok. Die Plaftform ist wirklich unternehmensfreundlich. Sie haben
auch ein Business Learning Center. AuBerdem, die TikTok-Anzeigenpreise sind 2023 noch so
unfassbar glinstig, verglichen mit anderen Plattformen.

DON’T

Poste Werbevideos auf deinem TikTok-Account. Setze deinen Fokus auf unterhaltsame Inhalte, die
einen Mehrwert flr deine Zielgruppe bedeuten und nicht einfach etwas verkaufen wollen.



https://ads.tiktok.com/business/learn/course/list

XX
DO

Starte (am besten jetzt sofort) mit Influencer-Marketing auf TikTok.

DON’T

Gib" den Influencer*innen ewig lange Briefings und schreib’ ihnen
vor, wie sie deine Brand in Szene setzen sollten. Deine TikTok-
Influencer*innen wissen am besten, was die Zielgruppe will und
wie man sie richtig unterhdlt. Sag ihnen, welchen Aspekt deines
Produkts oder deiner Dienstleistung du beworben haben willst
und lass' sie dann ihr Ding machen.




XX
DO

Nimm deine TikTok-Community ernst und respektiere sie!

DON’T

Nimm dich und deine Marke auf TikTok zu ernst.




XX
DO

Kreiere originale Inhalte, die gut durchdacht und dennoch im TikTok-Stil sind.

DON’T
Verwende 1:1 Content, den du fir andere Plattformen produziert hast.

Nein, einfach, nein!




XX
DO

Mache bei einem viralen Trend mit, aber mit deinem eigenen Twist.

DON’T
Mach einen viralen Trend, aber eine Woche (oder einen Monat) zu

spat. Trends gehen auf TikTok schnell vorbei, also schau’, dass
dein*e TikTok-Creator*innen wirklich vorne mit dabei sind und

keine Trends verpassen.
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XX
DO

Setze eine klare TikTok-Marketing-Strategie, die mit deinen
Unternehmenszielen und den TikTok-Best-Practices Ubereinstimmit.

DON’T

Beharre darauf, dieser TikTok-Marketing-Strategie strikt und ohne
Abweichungen zu folgen. Optimiere also kontinuierlich, je nachdem
welche Insights dein TikTok-Analytics ausspuckt, deine Strategie.




XX
DO

Starte mit TikTok (ASAP!)

DON’T

Starte mit TikTok, ohne eine solide, wohldurchdachte Strategie zu haben.




Versuche das auf TikTok:

Storys, mit denen man sich identifizieren kann,

ist die TikTok-Sprache
79% der TikTok-User*innen bevorzugen Marken, die TikTok verstanden Bringe sie zum Lachen!

haben, anstatt Werbung_schalten. o “Make them laugh and they shall share” - JUP! Das ist das

oberste Gebot, das fiir jede Plattform qilt! Content, der ehrlich

Humor ist die geheime Zutat, die du bei
deiner TikTok-Strategie anwenden musst.

o ABER, und das kdnnen wir nicht genug betonen: DON'T FUCK IT UP! Und

lustig ist, dem ist schwer zu widerstehen.

“Duett” mit anderen

wenn, bereite dich auf einen EPIC FAIL vor. Du fragst dich, wie du erkennen 76% der User*innen empfindenlaass Marken, SicramiRes

wirst, ob du failst? Die Kommentare werden es dich wissen lassen. | . .
und Kommentare anderer reagieren, eher ein Teil der

Baue Alltagsmomente ein Community sind.

o Videos authentisch und "homemade” aussehen zu lassen ist schier Express yourself!

unmdglich - auBer sie sind authentisch und “homemade”. Poste Inhalte, 0 TikTok ist der Ort, wo Marken sich ausdriicken kénnen und ihr
die den Alltag deines Unternehmens widerspiegeln. Und versuche erst menschliches ICH zeigen kénnen. Die Community, fur die du

gar nicht, sie aufzupolieren, sondern lasse sie genauso echt, wie sie sind. produzierst, wird dich dafir lieben.



https://tinuiti.com/blog/paid-social/tiktok-influencer-marketing/
https://www.searchenginejournal.com/tiktok-organic-paid-stats/452577/#close
https://www.searchenginejournal.com/tiktok-organic-paid-stats/452577/#close
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07 Diesen TikTok Accounts musst
du folgen, um dein TikTok-Game

aufs nachste Level zu heben

Um Zeit und Arbeit zu reduzieren, die du fir deine TikTok-Recherche aufwenden miisstest, folge einfach
Accounts, die dir die TikTok-Tipps und -Tricks auf einem Silbertablett servieren:
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some tools th
ou do just th
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Ubersetzung anzeié‘%l*
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Kommentar hinzufligen ...
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Ubersetzung anzeiget
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Kommentar hinzufiigen ...

@Managedbyskye


https://www.tiktok.com/@sydneyonsocials?_t=8UKKDBGX2k2&_r=1
https://www.tiktok.com/@dertiktokcoach?_t=8UKK6dTWCIA&_r=1
https://www.tiktok.com/@managedbyskye?_t=8UKKGtwSYlx&_r=1
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Kommentar hinzufligen ...
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If you're upset about the |
new update where put
your name field as the

| username on your |
| videos |

Ubersetzung anzeigen
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Ubersetzung anzeigen
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Kommentar hinzufligen ...

@Jera.bea
n


https://www.tiktok.com/@trendbible?_t=8UKKOJvkMnF&_r=1
https://www.tiktok.com/@wavewyld?_t=8UKKjbGiqzl&_r=1
https://www.tiktok.com/@jera.bean?_t=8UKKowl5fkr&_r=1
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Uberse‘lzung anzeigen
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Kommentar hinzufligen ... @
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E
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434

@Keeansocial


https://www.tiktok.com/@jera.bean?_t=8UKKowl5fkr&_r=1
https://www.tiktok.com/@digitaldarlenne
https://www.tiktok.com/@keeansocial?_t=8UKLEdGzJpd&_r=1
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08 Marken, die TikTok-Marketing
verstanden haben

Nach einem Guide wie diesem hier, ist es oft hilfreich, sich das Ganze in der Praxis anzuschauen. Dafir folge diesen

Marken, die auf TikTok erfolgreich sind. Du fragst dich, warum sie erfolgreich sind? Weil sie die nachstehenden 6 TikTok-
Marketingprinzipien beherrschen:
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Mrs. Downing

SR 8ih Brown Rice, Black Beans, Chicken, Medium Gres: &
indExtra Cheass

Chipotle #-

Can we have your J&s
our Instagrarftpost to td.
%lbersetzulng anzeigen

'J‘.l ton - chipotle Origin_z-l:_iton d

Kommentar hinzufiigen ...

@chipotle

#vagtok #evvy #womenshealth
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J3 - zzrandom_ zodiaczz (Enth:

Kommentar hinzuf

@evvybio

12:44

{ Q Suchen .

#Croctok #Crocs #fyp
Ubersetzung anzeigen L)

1 sik vonzPapi Beat - Kicktra

Kommentar hinzufligen ...

@crocs


https://www.tiktok.com/@chipotle
https://www.tiktok.com/@evvybio
https://www.tiktok.com/@crocs?_t=8UMWZ0OB2Kz&_r=1

12:47
{ «Q Gym Motivation

-

r

- JBut | dont heve

Gymshark @ - Vol 16.5td.

trust the process #gymmotivation
#gymtok #Gymshark @angelo.carlo

Ubersetzung anzeigen —

J3 1 - ex7stence (Enthalt Musik

Kommentar hinzufligen ...

@gymshark
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mmﬁw
\wﬂi}nu{@

_Ryanair @ - 7-5
... but‘here you are again #cityboys
Ubersetzung anzeigen

J1 eat X Mr Smokey - @Yan 3¢

| Kommentar hinzufigen ...

@ryanair

O Wiedergabeliste - Verwendungszweck

Kommentar hinzufiigen ...

@unicreditbankaustria


https://www.tiktok.com/@chipotle
https://www.tiktok.com/@chipotle
https://www.tiktok.com/@chipotle

=

tacobell @

Mo. The Breakfast Quesadilla can't wait.
Ubersetzung anzeigen

J1 obell  Originalton - tacobe

Kommentar hinzufligen ...

@tacobell

12:49

{ Q Suchen

=

Domenic "Nicky" Palermo |

» i I
=\ |

I'r'ﬁei I'm Domenic from the
band Nothing,

| s ¥ [

@fender

12:49

< Q, Suchen

Red Bull # 2 Personen

Replying to @ user094488082 no doubt

we'd have a 5-star rating... Mehr anzeigen

Ubersetzung anzeigen

I ralton - redbull - Originalto

nmentar hinzu

@redbull


https://www.tiktok.com/@chipotle
https://www.tiktok.com/@chipotle
https://www.tiktok.com/@chipotle
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12:50

{ Q Suchen

@spikeball

We are a newspaper,

No dheskiaows for sure v
Butt and Francis Davis M... Mehr anzeigen=—

Ubersetzung anzeigen

Jwauldanose Originalton - [

Kommentar hinzufiigen ...

@thewashingtonpost

. Greenscreen-Augen und Mund

Deutsche Bahn @ - 7-13
Warum erfahren wir erst jetzt davon?
#deutschebahn #Meme... Mehr anzeigen

J) 'es Originalton - jung.jule
O Wiedergabeliste - ~2€

Kommentar hinzufliigen ...

@deutschebahn


https://www.tiktok.com/@chipotle
https://www.tiktok.com/@chipotle
https://www.tiktok.com/@chipotle

65,3K

o

m going to do my
Spanish lesson today’sis

Duolingo @ . 2021106

Listen...ybu’re only playin’ yourself -

i ] : 1 #cap #run #bescared #c... Mehr anzeigen
noch fragen? "+ melde dich bei uns, wir

helfen dir weiter! #basis... Mehr anzeigen o il el B
- ot ydainianhoward (Enthalt Mu
J /- @Prodby Rose: Strawk ;2 . A (

Kommentar hinzufligen ...

@basis_sprungbett @duolingo
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2

dein‘mate #zocken #zocker #mate
—

edicht #noob #csgo... Mehr anzeigen
Sportsyeriginalton.- ales

O Wiedergabeliste - million club

Kommentar hinzufiigen ... @

@alesports


https://www.tiktok.com/@chipotle
https://www.tiktok.com/@chipotle
https://www.tiktok.com/@chipotle

09 Die 6 Gebote fur TikTok-
Content-Marketing
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1

Mach’ keine Kompromisse bei
der Qualitat deiner Inhalte

Bringe sie zum Lachen (dann
werden sie es teilen)

Respektiere deine Audience
(dann wird sie dich respektieren)

N

N
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Unterhalte zuerst, verkaufe spater

Lerne die TikTok-Sprache, bevor du
uberhaupt versuchst, sie zu sprechen
(und hor nie auf zu lernen)

Werde Teil der Community, die du
ansprechen willst

W
j



Der ultimative TikTok-Guide
fur dich zusammengestellt von
The Wurst Agency.

Und jetzt: Starte mit




